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Abstract: Popularmusik ist ein klassisches Attribut von Jugendkultur. Wahrend es nahe liegt,
praferierte Musik-Stile als Zeichentrager zu identifizieren, dirfte die Identifikation des Signifikats nicht
ganz so einfach sein: zudem wird die Bedeutung wohl sozial konstruiert. Mit der
sozialpsychologischen Theorie der Symbolischen Selbstergdnzung (Wicklund & Gollwitzer 1985) wird
der Verweis auf das Konstrukt der Identitat plausibel. Dann aber erfordert die Ausdrucksfunktion
bereits die soziale Validierung der Interpretanten. Gelingt den Jugendlichen diese abstrakte
Kodierung? Teilen sie die Interpretanten der Stile? In zwei Internet-Studien wurde zunachst
untersucht, ob sich Identitat, operationalisiert Uber die Werthaltung der befragten Jugendlichen, in
verschiedenen Musik-Stil Praferenzen niederschldgt. Die per Clusteranalyse zusammengefassten
Stil-Praferenzen kovariieren erwartungskonform mit unterschiedlichen Werthaltungen (Rock und
Metal mit Selbstbestimmung & Toleranz; Elektro und HipHop mit Hedonismus; Studie I: 295, Studie
II: 381 Jugendliche). In Studie Il wurden den Teilnehmenden anschlieRend zwei (experimentell
konstruierte) Peers allein Uber deren Musikpraferenzen vorgestellt. Erbeten wurde, deren
Werthaltungen zu erschlieen sowie ein Sympathieurteil abzugeben. Die Dekodierung der Musikstile
gelingt, die Interpretanten werden geteilt (auf die zuséatzliche Akzentuierung sozialer Wahrnehmung
wird gesondert eingegangen). Hypothesenkonform steigert Praferenz-Ahnlichkeit Sympathie. Musik
bleibt in der Jugendkultur vermutlich dauerhaft machtig, weil die Ausdrucksadressaten mit ihr
gleichzeitig Affiliationsbedurfnisse befriedigen koénnen. Die psychologischen Prozesse der
Selbstdarstellung, sozialen Stereotypisierung und Affiliation sind den semiotischen der Stabilisierung
von Stilen aquivalent.

Das zur 11. DGS-Tagung gewahlte Thema des Stils in seiner Konkretisierung in der
Sektion zur Jugendkultur von Eva Kimminich forderte uns dazu auf, aus der Fulle von
Beobachtungen und sozialwissenschaftlichen Analysen operationale Hypothesen
auszuwahlen und zu prufen. Die empirisch arbeitende Psychologie bietet sich hier
als eine Hilfswissenschaft im breiteren forschungslogischen Ablauf der

Kulturwissenschaften an.

1. Stil, Symbolische Selbsterganzung und Werte

Kulturelle Stile und so auch die Musik in
@ der Jugendkultur werden gemeinhin als

Interpretant

Zeichentrager aufgefasst. Auf was aber
wird damit verwiesen? Ob Musik etwas
aulder sich selbst bedeutet, ist klassische
Streifrage (N6th 1985: 187, 390f). Eine

Relation zu Personlichkeit oder Stimmung

Zeichentrs , . . . .
eichentrager Objekt der Produzentinnen kdnnte indexikalisch

z.B. Musik-Prdferenz ? oder ikonisch motiviert sein. Im
Abb. 1: Stil als Zeichen? Rezeptionsumgang mit Musik und seiner
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Stilbildung liegen jedoch viel eher pragmatisch-konventionelle Momente vor. Fir die
rezipierenden Jugendlichen selbst, in ihrer Innenperspektive, so die These, verweist
ihre Musikpraferenz auf ihr Selbst, ihre Identitat.

Selbst & Identitat sind Konstrukte der Sozialpsychologie. Wenn auch recht selten,
wird Saussures Gebot, die Pragmatik der Sozialpsychologie zuzuweisen, von ihr

doch aufgenommen. Robert A. Wicklund (Abb. 2)' hat das getan, als er erkannte,

dass Menschen ihre Selbstdefinitionen durch Symbole absichern.

Symbolische Selbstergdnzung
Von Kurt Lewin Ubernimmt Wicklund das Konzept der Zielspannung,

gemall dem gesetzte Ziele, solange sie nicht erreicht sind, kognitive

Abb. 2:
R.A. Wicklund

Spannung erzeugen und sich dadurch im Gedachtnis aktiv halten

(Zeigarnik-Effekt), um bei passender Gelegenheit weiterverfolgt

werden zu konnen. Da Zielspannung meist als unangenehm und
Spannungsreduktion als angenehm empfunden wird, werden Indikatoren der
Zielerreichung aufgesucht. Zu solchen Indikatoren gehdren nicht nur ziel-erreichende
Handlungen und deren Darstellungen, sondern auch dinghafte Symbole flr das
angestrebte Selbst; Accessoires, mit denen sich im Allgemeinen nur Personen
schmucken (konnen sollten), die eine solche Identitat, wie die angestrebte, bereits
erreicht haben. Der Besitz und die Prasentation solcher Symbole gibt der
angestrebten Selbstdefinition soziale Realitat (Wicklund & Gollwitzer 1985, Gollwitzer
u.a. 2002). Nehmen relevante Andere die Selbstdefinition via Symbol zur Kenntnis,
funktioniert die Reduktion der Zielspannung; man kann dann auch selbst an sein
Selbst glauben.

Symbole kdénnen einander substituieren. Wer als Wissenschaftlicher/in nichts
veroffentlicht, gibt sein Geld statt flir die Wohnung lieber flr einen guten Laptop aus.
Nach einer Korrelationsstudie von Wicklund & Gollwitzer (1985) stellen die weniger
erfolgreichen Betriebswirtschaftsstudierenden die ‘dickeren” Uhren und teureren
Aktentaschen zur Schau. Aber wohl nicht, um bei anderen anzugeben, sondern um
selbst an sich zu glauben, daran, die eigene Identitat erreicht zu haben.

Mit dieser, fur die Semiotik fast trivialen, fur die Sozialpsychologie aber erfrischend
semiotischen Theorie konnen wir nun behaupten, dass Stile, wenn sie sozial
vorgezeigt werden kdonnen, ldentitat stabilisieren, das Selbst ergéanzen kdnnen.

Das auf das Selbst bezogene Ziel, in sozialpsychologischer Terminologie das Ideal-

' Das Photo verdanken wir Wicklunds Schiilerin Gisela Steins, Universitat Bielefeld.
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Selbst, enthalt das personlich Erstrebenswerte: die praferierte Werthaltung.

Werthaltungen

Die kulturvergleichende Werteforschung in der Sozialpsychologie hatte Milton
Rokeach etabliert. Er verortete 1968 die Stellung der Werthaltungen in einem ein-
fachen Pyramidenmodell der Identitat (Abb.3):

Personen suchen sich im Lauf ihrer Jugend

i einige wenige Werte aus dem kulturellen Angebot

Instrumentelle

Werte aus (einige wenige, daher ist die Pyramide oben

spitz). Diese im eigenen Leben wichtigsten Werte

Einstellungen

Handlungsintentionen strukturieren als Zielwerte die Praferenzen fir

Abb. 3: Wertepyramide ihnen instrumentell untergeordnete Werte (auf
kultureller = Ebene  wirde man  sagen:
Sekundartugenden) und steuern nach Konsistenzprinzipien eine Vielzahl von
Einstellungen zu Objekten, Ideen, Lebens- und Verhaltensweisen und diese
wiederum die evtl. kurzlebigeren Handlungsintentionen.
Wenn Musik-Stile als Symbole der Selbstdefinition gewahlt werden und wenn das
Selbst Uber die personlichen Werthaltungen reprasentiert wird, sollte sich die
Bedeutung der Musikstilpraferenzen Jugendlicher in ihren Werthaltungen

identifizieren lassen.

Hypothesen Person A Person B

Das angenommene Modell entspricht daher

ungefahr einem normalen Modell interaktiver I S| c%
()]

Kommunikation (Abb.4). Die Musikstile sind die =l | F || |=

Symbole, die vorgezeigt werden, um die eigene

wertegeleitete Identitat abzusichern.
Hypothese H1 behauptet daher die Enkodierung?bbé‘lﬁy;ostiﬁgz ﬁﬁm%'f“ LVJSSEZEZHHQE;
unterschiedlicher Werthaltungen in unterschiedlichen Musik-Stilen. Wenn sich
Personen mit unterschiedlicher Musik-Praferenz in ihren Werthaltungen nicht
unterscheiden, darf H1 nicht angenommen werden.

Da aber der Interpretant sozial geteilt sein muss, damit etwas als Symbol vorgezeigt
werden und zur symbolischen Selbsterganzung dienen kann, ist zusatzlich zu
fordern, dass auch eine Dekodierung gelingt. Somit sollte einem Peer, dessen Musik-
Praferenz man erkennt, eine bestimmte Werthaltung attribuiert werden. Hypothese

H2 behauptet, dass unterschiedliche Musik-Stile in unterschiedliche Werthaltungen
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ubersetzt werden.

Zur sozialen Stabilisierung des Symbolsystems sollten die in H1 und H2
beobachteten Kodes sich auRerdem gleichen, der Interpretant sollte geteilt und in
Hocketts Worten (Kalkofen 1983) austauschbar sein. Zeichensysteme entwickeln
sich, wenn sie — zunachst fur den Empfanger - nutzlich (also informativ) sind. Die
dritte Hypothese, die von dieser Funktion spricht, ist sozialpsychologisch trivial: denn
dass Ahnlichkeit Sympathie schafft (H3), gehdrt zu den altesten Erkenntnissen dieser
Disziplin. Sie gibt fur eine Theorie der Stile aber deren Funktionalitat her, die flr das
Empowerment, die Nachfrage nach Stil-bezogenen Angeboten und die Stabilitat von
Stilen auf gesellschaftlicher Ebene nétig ist.

Die drei empirischen Hypothesen wollten wir bei jungen Erwachsenen testen. Vor der
empirischen Arbeit haben wir reflektiert, ob sich der Aufwand denn lohnt. Sind die
drei Hypothesen nicht vielleicht zu altbacken, waren sie nicht vor 50 Jahren schon
genau so aufgestellt worden? ,Ahnlichkeit schafft Sympathie“ hat Byrne bereits 1969
im sozialpsychologischen Labor experimentell nachgewiesen, die Theorie der

Symbolischen Selbsterganzung hat ihre Befunde in den 1980er Jahren vorgelegt.

3. Voruberlegungen

Naturlich andert sich die Popularmusik uber die Jahrzehnte und daher wohl auch der
hypostasierter Kode. Was sich im Zeitverlauf auch geandert hat, ist die Messung von
Werthaltungen. Wahrend in den 1960er Jahren Rockeach mit einer Liste von je 18
Ziel- und Instrumentellen Werten, die es nach Wichtigkeit zu sortieren galt, eine nur
ordinal skalierbare Wertemessung international eingeflhrt hatte, konnte Shalom
Schwartz personliche Werthaltungen universal (also nahezu weltweit) als durch zwei
Dimensionen strukturiert beschreibbar machen. Dieser empirisch gefundenen
Wertekreis (Abb. 5) verdeutlicht die Komplementaritat in der Semantik der Werte, die
fur die Hypothesenprufung die Variabilitat der Identitaten ausdruckt. Der
Wertepluralismus spannt sich auf zwischen Traditionswerten (rechts) und
Selbstbestimmungswerten (links in  Abb.5), sowie universalistischen und

selbstbezogenen Werten (Senkrechte von Abb. 5).
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Abb. 5: Der universale Wertekreis (Schwartz 1992; Ubersetzung aus Strack 2004)

Da der Fragebogen, den Schwartz zusammengestellt hatte, iber 50 Werte enthalt,
wurde eine Kurzform entwickelt, die nur 14 bipolare Items enthalt (Abb. 6) und den

Aufwand der Skalierung der Werthaltung einzelner Personen vertretbar halt.

Musik im Wertekreis

In einer frGheren Studie hatten wir sozialwissenschaftliche Milieu-Kriterien von

Wenzel et al. (1999) im Wertekreis dargestellt. Wenzels Indikatoren enthalten auch

neun Musikpraferenzratings (um ein zehntes, den Dancefloor, erganzt von

Kenkmann 2002). In einer altersheterogenen Stichprobe von 185 Personen zeigt sich
der Zusammenhang von Werthaltung und Musik-Praferenz recht einfach strukturiert
(Abb. 7): Das Bildungsmilieu leistet sich universalistische Werte und hért Jazz und

Klassik. Volksmusik und deutscher Schlager werden von konservativen Personen
gemocht, Pop von Hedonisten.
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Abb. 6: Die 14-BiPol Wertekurzform (Strack 2004, Akb. 7: Musikkategorien im Wertekreis
Normwerte fir die faktorenanalytische Gleichung aus (185 15-85 jahrige Befragte; Kenkmann & Strack)
einer altersheterogenen Stichprobe N=739)

In Befunden aus sehr heterogenen Stichproben wie dem in Abb. 7 dargestellten kann
allerdings das Alter als Drittvariable die Korrelationen zwischen Werten und
Praferenz-Stilen verursachen. Denn der intergenerationale Wertewandel |asst altere
Personen sich im Wertekreis rechts und jungere im Kreis links ansiedeln. Zudem
sind die Musik-Kategorien dieser Studie fur Jugendliche zuwenig differenziert und

nicht aktuell.

Werte und die heutige Jugend?

Die Kategorisierung der Popularmusik bedarf dauernd der Atualisierung — wie steht
es da mit den Werten? Ist denn die oben Ubernommene sozialpsychologische
Aussage, dass Identitat und Idealselbst Uber Werthaltungen reprasentiert werden,

heutzutage noch zu halten? Es finden sich einige Stimmen dagegen:

~Ambivalenz, Weltoffenheit, kreative Flexibilitdt — statt erstarrter ,Identitat* ist angesagt.
Die Jungen sind darin fitter ..“ (Klaus Farin, www.generation—kick.de).
,Der Nachwuchs mixt seinen Wertecocktail undogmatisch und individuell zusammen:
Kreativitat, Familie, Leistung und Sicherheit - alles passt®
(50 Jahre Shell Jugendstudie 2002).

Die Zitate sprechen von einer veranderten Jugend, in der ldentitat nicht mehr oder
zumindest nicht Uber Werte festgelegt werden wirde: Hurrelmann sieht einem
undogmatischen Wertecocktail. Farins Kombination von kreativer Flexibilitat und

Weltoffenheit scheint weniger problematisch: beide sind Werte und liegen im
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Wertekreis beieinander (s. Abb. 6).

Universalistische Werte
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Abb. 8: Sekundaranalyse Shell-Jugendstudie 2002

(2515: 12-25 Jahrige; Hurrelmann et al.)
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sind diese Zahlen, weil sie zeigen, wo eine Stil-Bildung noétig wird, wenn Identitat
ausgedruckt und abgegrenzt werden soll. Erst, welche Musik man hoért, mit wem man
sich trift und was man schaut, ist informativ fur sich und fir andere.
Erwartungskonform korreliert das Musikhoren selbst im Wertekreis Uberhaupt nicht
(Abb. 9), wahrend bspw. das Lesen von Buchern, egal was in ihnen steht, sich selbst
und anderen schon etwas uber die eigene Werthaltung mitteilen kann.

Wir kamen daher zu dem Zwischenfazit, dass gerade das Musikhéren bei
Jugendlichen einer Differenzierung durch Musikstile bedarf und unterschiedliche
Identitaten auch bei Jugendlichen der Wertekreissemantik folgen. Daraufhin

begannen wir, die 0.g. Hypothesen empirisch zu prufen.

4. Studie 1: Werden Werthaltungen Jugendlicher

in unterschiedlichen Musik-Stilen enkodiert?

Studie 1 soll korrelationsanalytisch prifen, ob Jugendliche mit verschiedenen
Werthaltungen auch verschiedene Musikrichtungen praferieren (H1). Zudem diente

sie der Gewinnung von aktuellen Musik-Clustern, die fur Studie 2 bendtigt wurden.

Was wurde erhoben?

Zur Messung der Werthaltungen und Lokation jeder Person im Wertekreis wurde die
14-BiPol-Wertekurzform verwendet, die in Abb. 6 vorgestellt ist. Mit flnfstufiger
Abstufung hat die befragte Person zu entscheiden, welcher der jeweils genannten
zwei Werte ,eher Ihrem Ideal entspricht: ,ich will mich eher orientieren an..... (z.B. an
,Gleichheit — gleiche Chancen fir alle“ oder aber an ,Autoritat - das Recht zu fuhren
und zu bestimmen®, s. Gleichheit vs. Autoritat in Abb. 6).

Die Musikprédferenzen wurden Uber einen Genrekatalog erhoben, der sich am
zeitnah recherchierten Musikangebot bei eBay orientierte. Fur jede von 12
Musikrichtungen (s. Abb.10) variierte die finfstufige Antwortskala zwischen ,mag ich
gar nicht® bis ,mag ich sehr®. Zusatzlich wurde eine Antwort ,kenn ich nicht”
angeboten.

Zum Abschluss wurden Alter und Geschlecht der Teilnehmenden erfasst und eine

Kontaktmdglichkeit angeboten.

Durchfiihrung und Teilnehmende
Vom 25.12. 2003 bis 18.01. 2004 wurde der Internetfragebogen in Foren von 12
Musik- und jugendspezifischen Homepages gepostet. Erreicht wurden 325 Personen

(54% weiblich) deren Alter zwischen 11 und 55 Jahren variierte. Mit durchschnittlich
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20 Jahren waren die Teilnehmenden alter als von uns beabsichtigt, die
Altersverteilung ist allerdings links-steil, rechts schief. Wir haben die 30
Teilnehmenden ab 30 aus der Stichprobe entfernt und berichten Ergebnisse von 295

11-29 jahrigen Personen (57% weiblich).

Musikpraferenz in Studie 1
Im Durchschnitt ist Rock & Independent der deutliche Favorit bei den befragten

Jugendlichen und jungen Erwachsenen (Abb.10).

mag ich mag ich kenn ich
gar nicht sehr nicht (%)
5 4 3 2 1

Rock & Independent (Alternative, |

Grunge, Indie, Brit-Pop, ProgRock, Punk [ & <1
Pop } { <1

Metal (Death-, Heavy-, Speed- | _ |
,New-, Progressiv- Metal, Hardcore) [ " | <1
Reggae, Ska & Dub } & { 5
HipHop & Soul } 8 { <1

(Rap, Hip Hop, Soul, R’n’B, Funk) |
Jazz & Blues 2

elektronische Musik } . { >

6

=]

(House, Drum’n’Bass, Chill Out, Elektro)
Gothic & Darkwave

a]

EBM & Industrial 8 { 32
Klassik & Oper } 6 { 1
Dancefloor & { 9
Techno & { <1

Abb 10: Durchschnittliche Musikpraferenzen fir die 295 Teinehmerinnen an Studie 1
(Reihenfolge im Vgl. zur Vorgabe umsortiert)

Techno wird am wenigsten gemocht. Die Anfang bis Mitte der 90er Jahre populare
Musikrichtung ,EBM & Industrial® schien im Winter 03/04 nur noch wenig bekannt

(32% antworteten ,kenn ich nicht®).

Musikpraferenz und Werthaltungen in Studie 1

Erwartungskonform verteilen sich die Jugendlichen und jungen Erwachsenen mit
Schwerpunkt im linken Teil des Wertekreises (dessen Ursprung ja durch den
Mittelwert der heterogenen Normstichprobe festgelegt ist, s. Abb.6). Die in Abb.11
visualisierten Korrelationen liefern eine Priufung der H1: Wer Toleranzwerte
praferiert, hort am liebsten Rock. Wer hingegen Sicherheitswerte schatzt, mag

Techno, Dancefloor und HipHop.
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Nach dieser ersten Bewahrung der H1 wurden die 12 Musikrichtungen aus Abb. 10
einer Clusteranalyse unterzogen (Wardmethode, die "Unbekannt-Antworten wurden
durch eine ablehnenden ‘4" ersetzt). Den Daten war eine Zusammenfassung in vier
Musikcluster angemessen, die Cluster lassen sich als Praferenzstil Rock (23% der
Teilnehmer), Metal (41%), HipHop (22%) und Elektro (14%) interpretieren (Abb. 12).
5 4 3 2 1 Universalistische Werte
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Selbstbezogene Werte
Abb. 12: Cluster der Musikpraferenzen

(Studie 1; N=295; 11-29 Jahrige) (Studie 1; N=295; 11-29 Jahrige)
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Abb. 13: Musikpraferenzcluster im Wertekreis
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Die mittlere Lokation im Wertekreis fur die nun vier Gruppen mit ihrem praferierten
Stil zeigt Abb. 13. Wahrend die Differenzierung auf der senkrechten Achse
varianzanalytisch noch im Zufallsbereich verbleibt (F(3,291)=1,39 p=.25; der
Unterschied zwischen Rock und HipHop Liebhaberinnen erreicht aber doch eine
Effektstarke von d=.32), wird auf der waagerechten Achse signifikant differenziert
(F(3,291)=2,52 p=.06, die Metal- unterscheiden sich von den Elektro-Liebhaberlnnen
mit d=.45), wir haben daher die H1 angenommen: ein Ideal-Selbst mit Toleranz- und
Selbstbestimmungswerten wird in Musik-Stilen von Rock oder Metal-Praferenz
enkodiert, ein ldeal-Selbst mit Traditions- und Sicherheitswerten hingegen in der
Praferenz von Elektro oder HipHop.

Um aber von Symbolischer Selbsterganzung sprechen zu kdnnen, muss eine
Kenntnisnahme und Interpretation der Symbole durch andere sichergestellt sein:

dem Stil muss ein sozial geteilter Interpretant zugehoren.

5 Studie 2: Werden aus Musik-Stilen

auch unterschiedliche Werthaltungen dekodiert?

Studie 2 soll experimentell prufen, ob Jugendliche in ihrem nur aufgrund der
Musikpraferenz eines Peers gebildeten ersten Eindruck seine oder ihre
Werthaltungen akkurat erschlieBen. Konnen aus Musikstilen, wie Hypothese H2
behauptet (Abb.4), Werthaltungen dekodiert werden, die den in Studie 1

dargestellten senderseitigen Relationen (Abb. 13) entsprechen?

Was wurde prasentiert, was erhoben?
Aus den Clusterprofilen von Studie 1 (Abb. 12) wurden vier Targets konstruiert. Abb.
14 zeigt die Textversion, mit der die Targets den Teilnehmenden an Studie 2

vorgestellt wurden.

Musik- Stell Dir vor, Du lernst jemanden im Chat kennen. lhr unterhaltet
Praferenz Euch Uber Euren Musikgeschmack. Die Person erzahlt Dir, dass
des Targets er/sie...

Target ...besonders gern Rock & Independent

Rock hort und Metal & Techno ablehnt.

Target ...besonders gern Metal, aber auch

Metal Rock hért und Dancefloor & Techno ablehnt.

Target ...besonders gern HipHop & Soul hort

HipHop und Gothic & Darkwave ablehnt.

Target ...besonders gern elektronische Musik

Elektro (wie Drum’'n’Bass, House, Chill Out etc.) hort.

Stell Dir diese Person bitte bildlich vor.

Abb. 14: Ubersicht zu den experimentellen Targets fiir Studie 2
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Da die Motivation der Teilnehmenden nicht Uberstrapaziert werden durfte (Internet-
Aktivitaten unterliegen dem uses & gratification Prinzip) sollte jede/r Teilnehmer/in
nur zwei der vier Targets beurteilen. In randomisierter Reihenfolge erschienen
entweder das Rock und das HipHop praferierende Target, oder das Metal und das
Elektro praferierende (siehe die Lage der jeweiligen Stile im Wertekreis in Abb. 13).
Jedem Target sollte eine Werthaltung auf der 14-BiPol-Wertekurzform (Abb.6)
zugeschrieben werden (,Was denkst du Uber diese Person? ... Sie will sich eher
orientieren an...“). Anschliel3end wurde Uber drei finfstufige Ratings die Sympathie
erfragt (Wie findest Du diese Person? Kannst Du Dir eine Freundschaft mit der
Person vorstellen? Mochtest Du die Person kennen lernen? Gute interne Konsistenz
mit Cronbachs Alpha=.90).

Stell Dir vor, Du lernst jemanden im Chat kennen.....[Musikgeschmack]...
- welche Werte vertritt die Person?
- wie sympathisch ist sie Dir?
Nun zu Deiner Person
- Dein eigener Musikgeschmack?
- Deine Werte?

Abb. 15: Stell Dir nun bitte vor, Du lernst eine weitere Person im Chat kennen.....
Versuchsablauf - welche Werte vertritt die Person?
in Studie 2 - wie sympathisch ist sie Dir?

Um trotz zu erwartender Versuchsabbriche genugend Daten fur die Beziehungs-
hypothese H3 zu erhalten, deren Pradiktor Ahnlichkeit Angaben zu eigenen
Praferenzen erfordert, wurden der eigene Musikgeschmack (um die Kategorien
.Klassik & Oper* und ,EBM & Industrial® gekurzter Genrekatalog aus Studie 1, s.
Abb. 11 u. 12) und die eigene Werthaltung der Teilnehmerlnnen (14-BiPol-

Wertekurzform wie in Studie 1) zwischen den beiden Targets erhoben (Abb. 15).

Durchfiihrung und Teilnehmende an Studie 2

Vom 22.2. bis 29.02. 2004 wurde der Internetfragebogen in Foren von 16 Musik- und
jugendspezifischen Homepages gepostet. Von den antwortenden Personen waren
nur 14 mindestens 30 Jahren alt, sie werden im Folgenden nicht berlcksichtigt. Das
erste Target beurteilten 367 Personen (12-29 J., 51% weiblich). Davon 338 gaben
auch ihre eigenen Musikpraferenzen und Werthaltungen an. 280 Personen

beurteilten auch das zweite Target vollstandig.

Musikpraferenz und Werthaltungen in Studie 2: Enkodierung und Dekodierung
Nach einer Anwendung der in Studie 1 (Abb.12) gewonnen Clusterzentren auf die
Musik-Praferenzen der 338 Teilnehmerlnnen an Studie 2 konnte zunachst das fur H1

relevante Ergebnis repliziert werden: ein Ideal-Selbst mit Toleranz- und
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Selbstbestimmungswerten wird in Musik-Stilen von Rock oder Metal-Praferenz
enkodiert, ein ldeal-Selbst mit Traditions- und Sicherheitswerten hingegen in der
Praferenz von Elektro oder HipHop (Abb. 16 Mitte).

Rock : Rock*® . Rock
0,0 0 o , . L[ ]
Metal | Metal .| Metal -
‘ Elektro -2 I-.IipHop :u .Elektro
.‘3 o 2 .
HipHop 4 Elektro e HipHop
Selbstbilder Studie I Selbstbilder Studie 11 Fremdbilder Studie 11

Abb. 16:  Vergleich der Enkodierung eigener Werthaltungen in Musikpraferenzen (der linke Graph
wiederholt Abb. 13, der mittlere zeigt die Replikation in Studie 2) mit der Dekodierung der
Musikpraferenzen eines Peers in dessen Werthaltungen (Graph rechts)

Konform zur H2 haben die Teilnehmerlnnen an Studie 2 den Peers, deren
Musikpraferenzen sie erfuhren, Werthaltungen zugeschrieben, die nicht nur
unterschiedliche Wertekreispositionierungen fur jeden Target-Typ ergaben, sondern
in augenscheinlich ahnlichem Muster wie die Selbstbildpositionierungen aus Studie 1
und Studie 2 (vgl. Abb. 16 rechts mit Mitte und links): Der Targetperson mit HipHop-
Praferenz werden eher selbstbezogene Werte zugeschrieben, die Targetperson mit
Rock-Praferenz wird hingegen universalistischer gesehen (bivariat F(2,197)=24,7
p<.001; kein Einfluss des evtl. Versuchsabbruchs: F(2,197)=0,60 p=.54, und, in
within subjects Analyse, auch kein Einfluss der Target-Reihenfolge: F(1,155)=0,16
p=.68). Auch wurden der Targetperson mit Elektro-Praferenz selbstbezogenere
Werte zugeschriecben als der Targetperson mit Metal-Praferenz (bivariat
F(2,166)=3,59 p=.03; kein Einfluss des evtl. Versuchsabbruchs: F(2,166)=0,27
p=.76, und keiner der Target-Reihenfolge: F(1,119)=0,42 p=.52).

Somit scheint auch die Dekodierung der Musikpraferenzen in Werthaltungen zu
gelingen, der Interpretant fir Populdarmusik unter Jugendlichen sozial geteilt zu
werden.

Allerdings hat Abb. 16 (nicht nur aus Platzgrinden) die genauen
Achsenbeschriftungen sehr klein gedruckt. Wahrend sich die sender- und
empfangerseitigen Relationen in der relativen Lage der Musikstile im Wertekreis

ahneln, so unterscheiden sie sich doch in der absoluten Position, wie Abb. 17 zeigt:
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Selbstbezogene Werte

Abb. 17:  Werthaltungen Jugendlicher mit verschiedenen Musikpraferenzen und die Peers
entsprechend ihrer Musikpraferenzen zugeschriebene Werthaltungen (gemeinsame
Projektion der drei Graphen aus Abb. 16).

Wahrend sich die Werthaltungen der Befragten selbst auch in der Aufteilung in die
vier Musikpraferenz-Cluster nicht sehr weit vom Kreisursprung entfernen (kleinere
gestrichelte Quadrate im oberen Bereich von Abb. 17; der Kreisursprung gibt den
Mittelwert der Werthaltungen der altersheterogenen Normstichprobe der 14-BiPol-
Wertekurzform an), werden die Targets Uber die ihnen attribuierten Werten im
Wertekreis weiter unten positioniert: sie werden alle fur recht selbstbezogen
gehalten. Jerde/r Teilnehmende sieht sich selbst als viel universalistischer und
gemeinwohlorientierter an, als sie oder er die Targetperson(en) beschreibt. Hier
scheint der in der Sozialpsychologie bekannte Better-than-Average Effekt zu wirken,
dem gemald Personen ihre eigenen positiven Eigenschaften Uberschatzen und
positive Eigenschaften bei Anderen selbstwertdienlich unterschatzen (,The average
person beliefs he is a better person than the average person“, Ubersicht in Strack
2004, S.83ff). In dem fur die dritten Hypothese bendtigten Werteahnlichkeitsindex
soll diese motivational begrindete Verschiebung der Werteattributionen
herausgerechnet werden, denn, wenn auch nicht absolut, gelingt die Dekodierung

von Musikpraferenzen in Werthaltungen doch relational.
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Sympathie in Studie 2: Musikahnlichkeit und Werteahnlichkeit

Die Ergebnisse zur dritten, der sozialpsychologisch funktionalen Hypothese sind
eindeutig: Targetpersonen mit gleichem Musikgeschmack werden sympathischer
gefunden (d=.78; Target 1: F(1,327)= 46,40 p< .001; Target 2: F(1,274)= 38,62 p<
.001; Kontrolle der Targetreihenfolge in within subjects Analyse: F(1,120)=0,01
p=.98).

Person préferiert Person préferiert
andere / Musik andere / Musik
~ 1 ~ —{—
[&] - Q -
& HE & HEH
T e = o
<§D i % ——
<} ] <} —{—
g g
i e i e
< § 4
85 - ’ 55 - i
& £ HEH g =% —i
[ T

T T
2,0 25 3,0 3,5 4,0 4,5 5,0 2,0 25 3,0 35 4,0 45 50
unsympathisch sympathisch unsympathisch sympathisch

Abb. 18: Sympathie in Abhangigkeit von den Musikvorlieben

Dieser Sympathie-Effekt fallt, wie Abb. 18 visualisiert, flr die vier Targetpersonen
unterschiedlich stark aus (Target 1: F(3,327)= 11,15 p< .001, Target 2: F(3,274)=
6,05 p< .001): Ein Peer, der oder die Rock und Independent Musik mag, wird von
allen Teilnehmenden als relativ sympathisch wahrgenommen, was nicht verwundert,
da diese Musikrichtung von den Jugendlichen generell geschatzt wird (vgl. Abb. 10).
Targetpersonen, die HipHop oder Elektro mogen, erhalten besonders niedrige
Sympathiezuschreibungen von Teilnehmenden, die deren Musikgeschmack nicht
teilen. Dies kann an den selbstgezogenen Werthaltungen liegen, die den Elektro-
und HipHop-Liebhaber/innen zugeschrieben werden (vgl. Abb. 16 rechts & Abb. 17).

Daher konnte die Sympathiezuschreibung eine Folge des implizierten
Werteahnlichkeitseffekts sein, da durch die Dekodierung der Musikpraferenz bei
Ahnlichkeit des Musikgeschmacks die vermutete Werthaltung des Peer an die eigene
assimiliert wird, wahrend bei Musikgeschmacksdifferenz die attribuierte Werthaltung
zu der eigenen kontrastiert wird. Abbildung 19 prift, ob Ahnlichkeit im
Musikgeschmack zur Zuschreibung &ahnlicher Werthaltungen fuhrt. Auch hier
eindeutige Ergebnisse: der Targetperson mit gleichem Musikgeschmack werden

ahnlichere Werte zugeschrieben als einer Targetperson mit differierenden
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Musikvorlieben (d=.34; Target 1: F(1,316)= 8,75 p< .005, Target 2: F(1,257)= 5,97 p=
.02; Kontrolle der Targetreihenfolge in within subjects Analyse: F(1,112)=2,35 p=.13).

Person préferiert Person préferiert
andere/ ahnliche Musik andere / ahnliche Musik

unéhnliche Werte &hnliche Werte unahnliche Werte &hnliche Werte
-35 -3,0 -25 -2,0 -1.5 -1,0 -5 q -35 -3,0 25 -2,0 -15 -1,0 -5 q
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Abb. 19: Ahnlichkeit der Wertezuschreibungen in Abhéngigkeit von den Musikvorlieben

Nun stellt sich die Frage, ob der Sympathie-Effekt ganzlich Uber die durch Musikstile
nur symbolisierten Werthaltungen vermittelt wird, oder ob Musikstile doch auch noch

direkt Sympathie erzeugen (s. Abb. 20).

Werteahnlichkeit

+.19 +.39

Ahnlichkeit

im Musikstil ey Sympathie | r>329

Abb. 20: Erklarung des Sympathie-Effekts

Eine schrittweise Regression der Variable Sympathie kann diese Frage aufklaren.
Die Wertedhnlichkeit allein erklart allein bereits 21% der Varianz der Variable
Sympathie (p<.001). Wird nun die Ahnlichkeit im Musikstil in die schrittweise
Regression hinzugeflgt, so werden zusatzliche 12% der Sympathie gegenlber
Target 1 aufgeklart (und auch zusatzliche 10% der Sympathie gegenuber Target 2, je
p<.001). Somit hat die Ubereinstimmung im Musikgeschmack auch noch einen

bedeutsamen direkten Einfluss auf die Sympathie.

6. Fazit und Ausblick
Musikstil als Symbol der Identitat (hier: der Werthaltung) erflllt die individuelle
Funktion der Selbsterganzung und erfullt Gber die Sympathiewirkung zusatzlich eine

soziale. Das Modell in Abb. 21 fasst den Ansatz unserer psychologischen Studien
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graphisch zusammen.

eigene
Werte
HI
eigener

Musikstil Werte
des Anderen |—

Musikstil /
des Anderen H2
Werteahnlichkeit

Ahnlichkeit / H3

im Musikstil Sympathie

Abb. 21: Musikstil indiziert Werthaltungen und schafft Sympathie

Jugendliche suchen sich aus dem reichhaltigen Repertoire an jugendkulturellen
Stilen denjenigen aus, der die personlichen Werthaltungen empfunden authentisch
(aber doch symbolisch-konventionell) enkodiert. Anderen Jugendlichen ist die
Dekodierung dieser Botschaften moglich: von Musikstilen wird auf bestimmte
Werthaltungen geschlossen. Bereits die Wahrnehmung der Ahnlichkeit in
Musikvorlieben erzeugt Sympathie. Zudem wird aus der Ubereinstimmung der
Musikvorlieben auf ahnliche Werthaltungen geschlossen, was Sympathie und
Beziehungsbildung absichert. Diese soziale Funktionalitat bewirkt die
empfangerseitige Semantisierung und damit die sich kontinuierlich erneuernde
Stabilitat der Funktion von Stilen als Selbsterganzungssymbolen.

Unsere inhaltlichen Ergebnisse zum Kode der Musikstile (Abb. 11 und vor allem Abb.
16) wurden an deutschen Jugendlichen ermittelt. Sicher kénnen in anderen Landern
ahnliche, in manchen auch abweichende Kodes gefunden werden. Wo liegen die
Grenzen des semiotischen Raums, des kulturellen Zeichensystems? Oder nutzen
gerade Jugendliche vielleicht (bald) auf der ganzen Welt ahnliche Indikatoren fir ihre
Selbstdefinition? Die Welt globalisiert sich, das Musikmarketing ist internationalisiert;
man kommuniziert Uber das Internet — Lebensraume verschmelzen. HipHop wird
nicht nur in den USA gehort, sondern ist mittlerweile auch in China, Russland und
Samoa verbreitet; doch ,meint“ HipHop in allen diesen Regionen dasselbe? Der
Frage der interkulturellen Vergleichbarkeit des Symbolgehalts von Musikstilen geht
die Zweitautorin in ihrer Dissertation nach. Auch hier stehen die sozialen Funktionen

von Musikstilen, ihre Pragmatik im Vordergrund.
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